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“i dati riportati sono tratti dal Bilancio
di Sostenibilita 2011 Carlsberg Italia”

‘

Per chi vuole parlare al mercato,
la sostenibilita non é chirurgia
estetica di bilancio o cerone

per le rughe dei propri processi
economici. D'altra parte Carlsberg,
sul tema della sostenibilita, ha da
sempre deciso di non darla a bere
a nessuno.

(Carlo Alberto Carnevale,
SDA Bocconi)

La realta in cui siamo immersi non
merita solo di essere rispettata,
ma anche valorizzata.

(Manuela Mantovani,
Environmental & Safety Specialist
Carlsberg Italia)

Essere partner nel processo

di sviluppo di tutto il sistema
DraughtMaster di Carlsberg

ci ha messi nel ruolo di creatori
congiunti di valore.

(Alberto Zanata, Presidente
Electrolux Professional)

Carlsberg é un‘azienda
che mantiene un elevato impegno
verso la societa e verso 'ambiente.

(NH Hotels ufficio acquisti)

Nel percorso comune, limpegno
costante dell’azienda ha teso

a sviluppare, promuovere e
valorizzare le proprie innovazioni
ambientali in modo credibile,
scientificamente fondato e,

allo stesso tempo, attraente

e motivante per il consumatore.

Fabio Iraldo
Direttore di Ricerca
IEFE-Bocconi

Grazie a tutti color
ci hanno aiutato a c
la nostra idea di soste:

Il Bilancio di Sostenibilita non é
una finestra su quanto fatto in
passato, ma una porta su quello

che vogliamo fare in futuro.

La sostenibilita non é una moda
temporanea: € un percorso
articolato e continuativo che da
sempre noi percorriamo e che
vogliamo continuare a percorrere
con sempre maggior impegno,

in modo innovativo e innovatore.
Questo e il nostro credo.

Abbiamo saputo leggere la realta
che cambia secondo la migliore
tradizione italiana basata su
innovazione, creativita e coraggio
di intraprendere.

Qualita, piacere, passione,
condivisione, responsabilita:
sono tutti sostantivi propri della
birra e che noi cerchiamo ogni
giorno di vivere e far vivere a tutti

coloro che lavorano insieme a noi.

Alberto Frausin
Amministratore Delegato
Carlsberg Italia

www.carlsbergitalia.it
www.drinkdifferent.net
www.beviresponsabile.it
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“Ci vuole coraggio per cambiare
le regole del gioco.”

Alberto Frausin

I nostri Comportamenti
Vincenti
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piu forti

Vogliamo
vincere
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Abbiamo il potere
di fare la differenza
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| nostri clienti
e consumatori sono
al cuore di ogni decisione

Ci impegniamo
per la societa

“Ci vuole coraggio per cambiare
le regole del gioco.”

Alberto Frausin
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